Communiqué de presse 5 mars 2019

Michelin et Visit California annoncent la premiere édition d’un
Guide MICHELIN consacré a la Californie

Cet enrichissement de la bible des gastronomes a plusieurs régions du Golden State marque la premiére
édition d’un guide Michelin consacré a un Etat Américain.

Aujourd’hui Michelin et Visit California révélent la toute premiere édition d’'un Guide Californie 2019, lors
d’un événement qui se tient au Golden 1 Center, le plus grand stadium de Sacramento.

Outre les régions déja mises en avant par le Guide en Californie, a savoir la Baie de San Francisco et la région
des vins, cette édition s’enrichit d’adresses a Los Angeles, Monterey, Orange County, Sacramento, San Diego
et Santa Barbara.

Etendre ce guide a toute la Californie marque la reconnaissance du Golden State comme la destination ou se
mélent a merveille luxe décontracté et gastronomie, le duo parfait pour attirer les voyageurs du monde entier
en quéte d’expériences authentiques. Une récente étude sur I'impact du Guide Michelin a San Francisco
confirme qu’il est une valeur s(ire a laquelle se fient les touristes internationaux et qu’il contribue a I'essor
économique de la région.

Gwendal Poullenec, Directeur International des Guides Michelin déclare : “ La Californie bénéficie des
meilleures fermes au monde, des meilleurs producteurs locaux et de vignobles de renom. Ainsi, sa
gastronomie est reconnue dans le monde entier, non seulement pour la qualité de ses ingrédients, mais aussi
pour la grande créativité dont font preuve ses chefs. Nos inspecteurs ont également été impressionnés par les
talents et la diversité qu’offrent la Californie. Ce partenariat entre Michelin et Visit California combine la force
de I'expertise touristique a plus de 120 ans d’expérience en matiere de gastronomie ”.

Caroline Beteta, Présidente et CEO de Visit California ajoute : “La Californie et Michelin, c’est I’alliance parfaite
pour montrer au monde entier que, innovation et richesse du paysage gastronomique, riment avec Golden
State. Ici, la variété et I'abondance sont personnifiées par une gamme inégalée de restaurants ethniques, par
I’excellence de ses nombreuses « cheffes » et par I'incroyable diversité de son agriculture. Le tout fait de la
Californie une destination unique au monde.

Michelin, Visit California et Visit Sacramento ont choisi pour cette occasion unique LA capitale américaine du
mouvement Farm-to Fork (de la Ferme a I'assiette). Mike Testa, président et CEO de Visit Sacramento déclare :
“Cet événement célebre la riche histoire agricole de Sacramento, sa scene culinaire et met I'accent sur le frais
et le local. Notre stade, le Golden 1 Center est le lieu idéal pour I'accueillir. La quasi-totalité des plats qui y
sont servis proviennent de producteurs locaux, et les boissons de brasseries et vignobles avoisinants. Ce
nouveau guide consolide la place de Sacramento comme 'une des plus belles destinations gastronomiques au
monde, une étape importante que nous sommes ravis de célébrer avec notre communauté”.

Michelin révélera sa sélection de restaurants étoilés de Californie pour 2019 lors d’un événement qui se
tiendra cet été, juste apres I'annonce des Bib Gourmands 2019.
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A propos de Visit California

Visit California est une organisation a but non lucratif qui a pour mission de développer et de maintenir des programmes
marketing - en partenariat avec I'Industrie touristique de I'Etat - pour permettre a la Californie de conserver sa place de
destination de premier choix. Selon Visit California, les dépenses touristiques dans le Golden State se sont élevées a 132
milliards de dollars en 2017, permettant la création de 1.1 d'emplois en Californie et générant 10,9 milliards de dollars
de recettes fiscales nationales et locales.

Pour plus d’informations sur Visit California et pour recevoir gratuitement le Guide officiel du Visiteur de I'Etat de
Californie, rendez-vous sur www.VisitCalifornia.fr. Pour des idées de reportages, des renseignements sur les publications
ou pour télécharger des photos, des vidéos et autres fichiers, rendez-vous sur https://media.visitcalifornia.fr/

Visit California est représentée en France par mN’Organisation.

A propos de Michelin

Michelin, la marque numéro un au monde en matiere de pneumatique, est le leader de la mobilité durable. Cette
entreprise congoit et distribue les pneumatiques les plus performants au monde et les services les plus innovants a ses
clients. Elle édite également des guides et des cartes routieres pour faciliter les déplacements des voyageurs et leur
permettre de vivre une expérience unique, ainsi que des applications mobiles. Basé en France, a Clermont Ferrand,
Michelin est présent dans 171 pays, compte plus de 114 000 employés et dispose de 70 sites des production répartis sur
17 pays, produisant au total environ 190 000 millions de pneus en 2017. www.michelin.com

A propos de Visit Sacramento

Visit Sacramento est I'organisme de marketing destiné a la promotion de la capitale californienne et de sa région, dont
le but est de développer et d’exécuter des campagnes marketing visant a générer des dépenses de visiteurs, a renforcer
la richesse économique de la région, a créer de I'emploi et a faire de Sacramento une ville ou il fait bon vivre et bon
travailler. Parmi les marques associées a Visit Sacramento on retrouve America’s Farm to Fork Capital, Sacramento Sports
Commission (Sac Sports), Sacramento 365 (alliance du Convention & Cultural Service et de la Metropolitan Arts
Commission), Sacramento Film Commission et Sac Event Crew. https://www.visitsacramento.com/

A Propos de mN’Organisation

Créée en 2004 par Murielle Nouchy, mN’O intervient tant au niveau du conseil que de la mise en ceuvre de stratégies
spécifiques a I'industrie du tourisme et des loisirs. mN’Organisation met également a la disposition de ses clients un
service de relations presse dédié.

mN’Organisation représente en France :

Péle destinations: Visit California, High Sierra Visitor Council, Los Angeles Tourism, West Hollywood, Santa Monica Travel
& Tourism, Greater Palm Springs et les déserts de la Californie, Sonoma Tourism

Péle hotellerie, attractions et réceptif : Centara Hotels & Resorts,, Diethelm Travel, Warner Bros.

Pour toute information, contactez Murielle Nouchy au 06 80 75 17 30, murielle.nouchy@mno.fr,

www.mno.fr ou suivez mN’Organisation sur Facebook https://www.facebook.com/MNOrganisation/.
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